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Desigh Phases

2
Discover Define

I have a challenge. I learned something
How do I approach it? How do I interpret it?

1.1 Understand the challenge 2.1 Tell the story
1.2 Research and interview 2.2 Research the meaning

1.3 Synthesise results 2.3 Define the opportunities

What aspects have I investigated for the companies I have worked for

Oval Money (Product) 2022/2023
Domino (consulting) 2019/2022
Hinto, ex Ibuildings (consulting) 2018/2019

Mosaicoon (product) 2013/2018

I see an opportunity
What do I create?

3.1 Generate ideas
3.2 Prototyping and testing

3.3 Finishing and documenting

4
Deliver

I have an idea
How do I build it?

4.1 Design detail
4.2 Support the development
4.3 Set up feedback gathering

5
Evolve

I find something new
How do I evolve it?

5.1 Collecting feedbacks
5.2 Analysing feedbacks

5.3 Plan improvements
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& Discover

I have a challenge.
How do I approach it?

o UX



01

Personas
hypothesis

Whether in a consulting or business context, I
was responsible for helping the team define
user behavioral patterns so that strategic and
design decisions are effective.

The first step has always been to at least define

hypotheses starting with a few simple questions:

e Arethe users all the same?

e \What are their goals?

e What are their difficulties in achieving their
goals?

e How can our product or service help them?

From here, it was possible to decide on
research objectives and move on to contextual
interviews.
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Contextual
interviews

After the setup and recruiting phase, I
conducted the interviews by using the
following criteria:

Interview people in their own Avoid discussions about
context. technology.

Avoid a defined list of Encourage storytelling.

questions, although always

have clear in mind which Let them constantly show

topics to touch upon. and explain the stories and
the scenarios they told us.

Focus on users' goals first

and then investigate the Avoid guided questions.

tasks they perform in the the

survey context.

Don’t consider the people
being interviewed as if they
were designers.
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Results
analysis

After conducting the interviews, I analyze
the results using the following criteria:

« Group the interviews subjects by role
 Identify the behavior variables.
e Map the behavior variables.

 Identify the most significant behavior patterns
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Developing

personas

To define Personas, I follow these criteria:

« Synthesize the main features and goals

« Expand the attributes and behaviors
descriptions in a narrative way

« Define the primary and secondary Personas, and

SO OnN...

This will give the work team a reference
to design, conduct marketing campaigns,
and think of new strategies to improve the

product or service.

Persona /1

( Mosaicoon

Simone Costa

Film maker - freelance

Roma, IT

31

Persona /2

Simone Costa

Descrizione

Simone & un freelance nel settore della creativita video da molti anni. Ha base a Roma, ma si sposta in base alle necessita del
progetto e del periodo lavorativo.

Dispone di qualche camera e il minimo di attrezzatura indispensabile per lavorare quando pud come tecnico in progetti altrui o
per portare a termine piccoli progetti sui quali puo coprire gran parte delle figure necessarie per la realizzazione. Ha costituito
un’associazione per trovare facilmente i fondi per i suoi progetti.

Comportamento

Obiettivi Finali

. Si dedica alla produzione di singole idee piu che alla realizzazione di . . . .

serie . Vuole trovare i fondi per produrre i suoi

o L . . video e raccontare cosi le sue storie.

° | video sono spesso su commissione o se non lo sono i progetti partono o Vuole dedicarsi ai suoi progetti

solo quando & avvenuto un effettivo coinvolgimento dell’acquirente. aumentare cosi Ia ualii)é 9
° E totalmente dedicato alla produzione di video e non ha lavori paralleli. N Vuole avere la cert?azza dél finanziamento
. Non ama il crowdfunding perché non & un modo veloce per raccogliere ; L

. ° Vorrebbe un giorno fare molti video
fondi. S h
indipendenti.

Cerca i fondi per avviare i progetti e lo fa in prima persona, anche tra
aspetti burocratici legati a bandi normative e Tax credit.

Non seleziona i Brand ed &€ molto disponibile alle modifiche del
progetto.

Produce video indipendenti per il piacere di raccontare delle storie e

Obiettivi di vita:

tende a trovare i fondi necessari per produrli, non necessariamente per M Raccolntare'le proprie storie. )
monetizzare. . Non dimenticare il piacere del proprio
lavoro.

Ha alta propensione alla gestione di risorse e del progetto.
Le produzioni sono di qualita Media.
Il team & formato on demand e a seconda del progetto.

( Mosaicoon

Davide Roma

Film maker - freelance

Venezia, IT
37

Persona/3

Davide Roma

Descrizione

Davide vive a Venezia. Si sposta anche per lunghi periodi per le attivita lavorative.

Nella sua carriera ha ricevuto parecchi premi e riconoscimenti e nel corso degli anni ha visto crescere una forte rete
professionisti attorno a lui.
Ha lavorato su commissione e continua a farlo, ma ha un forte distacco da questi progetti e punta tutto sui progetti propri.

Comportamento Obiettivi Finali

° Realizza i propri video, le pilota o i trailer anche senza alcun ° Vuole monetizzare per investire nei
finanziamento diretto, investendo spesso somme personali. progetti futuri.

. E totalmente dedicato al video, non ha altri lavori se non nei momenti in . Spendere tempo e risorse su progetti che
cui & libero e deve raccogliere fondi per il prossimo progetto. interessano lui e il team.

° Non vede di buon occhio il crowdfunding: “La folla porta avanti . Raccontare storie che derivano da un
qualcosa che piace a tutti, la qualita che ne viene fuori & una qualita proprio slancio creativo o da proprie
media, che accontenta un po’ tutti”. osservazioni.

° Seleziona i Brand e gli investitori con i quali lavorare. . Non perdere la propria credibilita ed etica

° E aperto al dialogo ma poco propenso alle modifiche di progetto, per lavorativa.

questo ha una buona propensione a difendere il progetto originale.
Ha una buona propensione alla gestione e all’'ottimizzazione di risorse
e budget.

Non fa fatica ad accerchiarsi di collaboratori disposti a seguirlo low
budget, grazie alla credibilita acquisita negli anni e della qualita dei
progetti.

Produce solo alta qualita.

Produce sia serie che singoli video.

Obiettivi di esperienza:

. Superare i limiti, raccogliere le sfide anche
in campo lavorativo.

( Mosaicoon

Dario Vento - summercloud Studio
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User
Journeys

Once the team is aligned on the target
personas it’s time to discover their
purchase, adoption and usage paths, and
based on the research I help define user
journeys.
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SME
personas
and journey

Having personas based on shared corporate
knowledge is always better than not having
personas.

Over the years of working in the agency I have
facilitated many design sprints where Personas
and Journeys were defined by Subject matter
experts such as customer care, marketing and
product who have direct contact with real
customers and prospects.

In this way, a clear and shared vision of these
aspects can be defined in just 2 days.

P ‘Q
=
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I learned something
How do I interpret it?

fabio UX



02

Scenarios
based on
Personas

The personas are the basis for defining
possible usage scenarios.

By creating the scenarios, it is possible to
understand what product features should
be developed and with what benefits for
users and business.

MOTIVATION

ACTION

REQUIREMENTS

RELATIONS

MOTIVATION

ACTION

REQUIREMENTS

RELATIONS

MOTIVATION

ACTION

REQUIREMENTS

RELATIONS

Scenario 1

CARICAMENTO VIDEO
DARIO, VIDEO MAKER E FONDATORE DEL SUMMERCLOUD STUDIO.

Dano vive vicino alko
SILOO N O 1Iavora
CON 4 S0 leam. 1a
mattna impiega poco
WMRO PO JITVACO

I MS si logga in
plallalonrna
Compia il leedSller.
Accede al catalogo.
Cerca in catalogo.
[usando | filtri attual
ogal, poi anche per
1ag. da esplorare]
Accede a un format
che ritiene
inleressante.

€ 1 hoamoce oo
SO0, Ma S OO C
MO & Quesioni
opentive

Appena arrivato, al
il g, 3t UoUug
di centrollare le e-

Dar) ha g nsl
CASSONO 1| QU0 001
PGS O wab
sones o ka stnttura do
CORN SOl ey S0
che non ha arcora
PEOSOUD por
mancanza o hudget

In pausa prenzo,
Dariv avsds ol
VCM e comincia a

mad, di planificare #  carnicare il sLo
lavaro del team e di  progelto;

veriicare
Fandamento dei
progettl su
COMmMISSone.

€ gId In possesso o
cucna pane oc
MAlNal ma ha
bisogno di metiore
NGEOMe LA
prosentazione
cComancanie

Nelia realizzazione
Ji yuuasla
presentazione
coinvoige il suo
team, a cui chiede
supporto sulla
raccolla di matersal
agguning come
immagini, test,
grafiche efc.

B lesm non 6 sampre
preseme n S50

Condide con loro
la pree dacionw
del progetto una
volta che questo é
stato appeovalo ed
@ online sul
calalogo del VCM.

Tea gF &5pety a o
Lano 12 Pl anennone
QUANOC I Progend &
onine o sono il
BUGGOTO N S0 &
VIews carantte

Gh inteessa che il
PrOGAtD ADDIA UNA
buona affusione

Cerca di repevire il
L TP

dettagh possibide.

DOpo un pao O
SeTUMANe CNe
PrOQMID ¢ ha
pubblcato ¢ onine,
Daro & accorgecho
Queso non ha ancoma
VU0 U NEcoNnio
soddsiacenie

Appona possitie,
QNG 0Mrvalge i 5L0
team nola produzione
Ci Maersalo aQoUINVO
(mmagini, tesio, atre
Chp) @ 10 canca fer
aumentare e
POSSIDALS 0| essare
fnanziato

Dopo un pao di mes, Daio fncave
LNIOIMAZIONE CNE 12 SUA 50N0 € Stata
ACQUSIA

A questo punto dialoga con il team per
uiyaniccary la prududione v rispuliane |
tempi di delivery: appena ricevute le
conferme ed avuta la certezza al 100%
che riuscira a rispetiars i tempi previsti,
conferma in VCM Ia peesa in carkco e da il
via ai lavori .

Ourarng b proph B20Ne o8l grand, Dano ncave
COMUNICATIONES ONe aNCNe UN A0 ViIoeO prqect
CHE Svavs proposio @ S1510 ACQUSTH0, Ma M
noN pud cartre Immedialamente con la
POOCUTCN) 8 USSR O PDIOORSHNY IMDOYT

Dario decide di comunicare in VCM che la
dispunib i Ji guel progetiu oun &
immediala; contemporaneamente,
provvede a segnalare come non
immedialamente disponibii anche gk sl
suol progetti in catalogo
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Function
and content

In this phase, together with the team, the
functionalities needed by our users are
listed and analyzed.

The purpose here is to understand whether
they are sustainable for the business and
feasible for our technology and
Infrastructure.

This work usually allows us to create at
least one MVP for the entire product or
product section.
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Sketching

Sketching sketching sketching, when you

. ;:“ \
can share a sketch with your team, you | i e
can design better, stimulate everyone's CARLO

ideas and gain a lot of time to find the best s el
strategies. A \
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& Design

I see an opportunity
What do I create?

fabio UX
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strategies HEdvERES | bRD

Sketches are not enough, once the strategy
Is defined It comes time to put a few pixels
on the screen and get into the detalils.

Here you should never be shy and design
only the bare minimum; in fact, in my
experience I have always designed several
strategies at this stage.

So as to help the whole team make a
decision by visualizing as much as possible
what this entails in terms of effort.
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Wireframe
& prototype

With respect to time and need, now Is the
time to make wireframes at various levels
of fidelity, more detailed sketches, or
Interactive prototypes.

The tools used over the years have been
many, among them are: Sketch, Figma,
Invision, Axure, Procreate.
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I have an idea
How do I build 1t?
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Design
Specs

In companies where there is a design system
In place at this stage, I am responsible for
Implementing design integrations using
patterns and components that have already
been developed so that no additional interface
specifications are required.

However, it Is often necessary to verify all
flows, from happy paths to borderline or
abandonment cases.

Here and on the following pages are some
examples of handoff work to help
development better understand what needs
to be accomplished.
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Colors Icons Navigation

Collocatori

Global nav

Vertical nav

Compatta

Nessuna Sezione
selezione selezionata

e

O O B & m
> m QDB ¢ m

X

b

Controls

Estesa

Nessuna
selezione

Data table

Q  Ricerca per nome cliente, nome fondo

Sezione

Navigation
framework

selezionata

Dashboard

Clienti seguiti

Prodotti e servizi - @
Simulatori - 9
Estrazioni - @
Report commerciale - D
Training ‘@

News @

*

Pagine preferite A

Dashboard

Clienti seguiti

Prodotti e servizi

Simulatori

Estrazioni

Report commerciale

Training

News

Pagine preferite

Sotto sezione
selezionata

)

“

Dashboard

Clienti seguiti

Prodotti e servizi

Simulatori

Simulatore Pac

Portafogli modello

Simulatore conversione
capitale in rendita

Simulatore fiscale
operazioni di riscatto
Risparmia e consolida

Estrazioni

Report commerciale

Clienti

Global nav

<7 myARCA

= T myARCA @ &

Vertical nav

Compatta Estesa

Nessuna Sezione Nessuna
selezione selezionata selezione

Patrimonio

Simulatori

Versamenti fondi pensione
Regala Arca Futura

Online SIM

Prodotti e servizi

Consigli e novita

Proposte per te

Sezione
selezionata

Patrimonio

Simulatori

Versamenti fondi pensione

Regala Arca Futura

Online SIM

Prodotti e servizi

Consigli e novita

Proposte per te

Sotto sezione
selezionata

Patrimonio

Simulatori

Simulatore Pac

Versamenti fondi pensione

Regala Arca Futura

Online SIM

Prodotti e servizi

Consigli e novita

Proposte per te




O 4 Colors Icons Navigation Controls Data table

Data table

C O n t I O ls Esempio di blocco contenuto tabella complessa.

Titolo di tabella

Campi input, opzionali. Utilizzabili per interrogare i
DB e compilare la tabella con gli item relativi

Table title
Label l

Colors Icons Navigation Controls Data table
Label Label

item v item v item v Applica
L d
Buttons&llnks Valuetype ¥ v Value type Vv Value type Value type v Value type v Status typ

Item Value Value Value Value S
. . Tabella Py
Primary button Secondary button Tertiary button Sono state stiizzate 3 [0 Item Value Value Value Value s
tipologie di tabella e
un caso di errore. O Item Value Value Value Value S
Text Icon + Text Text Text Icon + Text Text+icon Icon )
1) Simple O tem Value Value Value Value xS
2) Accordion
i ° ° 3) Tree It Val Val Val Val
Active Label 2t Label Label Label 2 Label Label v 4) Error O Item alue alue alue alue *S
O Iltem Value Value Value Value eS
Hover O Item Value Value Value Value XS
O Item Value Value Value Value *S
O Iltem Value Value Value Value S
Disabled O Item Value Value Value Value S
Total Value Value Value Value
Links Paginazione: 4 ¢ n 2 3 .. 10 > Tasto Download: — @ Scarica dati selezionati ¥
» Opzionale e Opzionale
* Non [()jresente « Permette di scaricare un file con
. te i i
Text + icon quando presen tutte le righe selezionate
al riga dei totali + Se necessario il tasto scarica tutti
in tabella gli item di tabella.
Active Label > . .
Tipologie tabella
Simple

Valuetype ¥ v Value type Vv Value type Value type Value type v Status typ

SeleCtiOn ltem Value Value Value Value S

O ltem Value Value Value Value eS
a Iltem Value Value Value Value eS
CheCkboxeS Radlo bUttons O Item Value Value Value Value S
O Item Value Value Value Value *S
icon icon + Text icon icon + Text
O ltem Value Value Value Value eS
Iltem Value Value Value Value ®S
Active O O Text O O Text U
O Item Value Value Value Value *S
Selected Text ® @® Text O Iltem Value Value Value Value .S
O Item Value Value Value Value S
Disabled Text Text Total Value Value Value Value

Indeterminated = B Text



AS IS/
TO BE

AS IS

Attualmente I'applicazione YouApp
permette di navigare da una
qualsiasi schermata ad una
qualsisasi delle sezioni presenti nel

menu di navigazione o nel menu
tente.

Inolte & anche presente in pagina il
nome di pagina o di sezione.

TO BE

Vorremmo includere
l'indicazione del titolo di sezione
o pagina all’interno della nav, in
modo da recuperare pixel e
indirizzare gli utenti verso flussi
di navigazione piu chiari.

LAYOUTE
UNIFORMITA
ICONE

Layout comune

Ingombri uniformi di:

logoltitolo pagina e delle icone a
destra e a sinistra della nav.

Colore icone

Unico colore per le icone in
modo aumentare 'uniformita
dell'interfaccia.

AS IS

-
BANCO BPM

j— Py
- BANCO BPM

DISPONI BONIFICO

— —
e = BANCO BPM

DISPONI BONIFICO

° Assistenza e blocco carte

T

N5

Icona/nulla

Layout comune

Primo livello

Secondo livello o
funzionalita —
Secondo livello

: live Qe
impostazioni

Terzo livello 4

Quarto livello

TO BE

-~
BANCO BPM

TITOLO

TITOLO

TITOLO

Img/text

-
BANCO BPM

Icone non presenti in tablet

TITOLO

TITOLO

TITOLO

TITOLO

Icona/nulla

A

NAVIGAZIONE
LIVELLI

Navigazione livello 1

Il pattern di navigazione prevede che al
primo livello di navigazione, Home, siano
presenti logo, burger icon e login tools e
che gli utenti abbiano accesso al menu di

navigazione.

Navigazione livello 2

Al secondo livello gli utenti hanno sempre
la possibilita di aprire il menu di
navigazione. Avere I'informazione della
pagina o sezione in cui ci si trova e la
possibilita di chiudere per tornare alla
home.

Navigazione livello 3

Al terzo livello gli utenti hanno sempre la
possibilita di tornare indietro,

l'informazione della pagina o sezione in cui

ci si trova e la possibilita di chiudere per

tornare alla home.

Navigazione livello 4

Per le pagine di feedback, come le ultime
pagine di wizard, 'utente avra soltanto la
possibilita di chiudere e tornare in home.

DISPONI BONIFICO

il vodafone IT 4G 1:52 9 76% wm ) wil vodafone IT 4G 11:55 9 73% M)

= BANCO BPM A =

Seleziona il rapporto
@ G Conto corrente - *7123 ®

Filiale VENEZIA AC. T
Saldoe Disponi . . Boll .
movimenti Bonifico Posta in arrivo Po Intestatario GHEZZO ALESSANDR..
Saldo Contabile 1270,88 €
Saldo Disponibile  1.270,88 €
Situazione carte ATTCEERE 000 €
GHEZZO ALESSANDRO
Inserisci dati beneficiario Rubrica >
Bancomat - *8767
Disponibilita
Utilizzo 0,00€ IBAN:
Massimale Residuo 5.000,00 €

DISPONI BONIFICO X

Ripeti >

DETTAGLIO CARTA >

Salva in rubrica

AVANTI

-
BANCO BPM R
TITOLO X
TITOLO X
>
o
TITOLO X
wil vodafone IT 4G 11:55 © 73% wm)
< DISPONI BONIFICO X
> (-
RAPPORTO DI ADDEBITO X
Conto corrente: 00007123
Intestato a GHEZZO ALESSANDRO
NOMINI SILVIA
Filiale: VENEZIA AGC.T1 - 732
Saldo disponibile: 1.270,88 €
BENEFICIARIO
BenShcizrio: GESTIRE IMMOBILI SRLL.
Nickname: GESTIRE IMMOBILI SRL
IBAN IT53K0200802009000100913832
Banca beneficiario: UNICREDIT SPA -
VENEZIA - CORSO DEL
POPOLO,56 52
Inserisci i dati del bonifico
00
27/11/2018 |
NOTIFICA EMAIL BENEFICIARIO
Vuoi awvisare il beneficiario via email?
| a notifica viene inviata al beneficiario nel caso
MODIFICA AVANTI

Ry

wil vodafone IT 4G

11:55 9 73% M)

DISPONI BONIFICO X

RAPPORTO OPERAZIONE

RAPPORTO DI ADDEBITO

Conto corrente:
Intestato a;

Filiale:

Saldo disponibile:

BENEFICIARIO

Beneficiario:

Nickname:

IBAN

Banca beneficiario:

DATI BONIFICO

Importo:

Commissioni

Totale:
Causale:

00007123

GHEZZO ALESSANDRO
NOMINI SILVIA
VENEZIA AG.T1 - 732
1.269,88 €

GESTIRE IMMOBILI S.R.L.

GESTIRE IMMOBILI SRL
IT53K0200802009000100913832
UNICREDIT SPA -
VENEZIA - CORSO DEL
POPOLO,56

100€
0,00€
1,00€
htdbsjs

\/ Operazione correttamente inserita con data di
esecuzione 27/11/2018

S

REVOCA

ULTIME DISPOSIZIONI
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Usability
test

Whenever possible, I conducted tests with
users reflecting the profile of the identified
personas.

Usability tests were conducted using the
think aloud method.

I always involved other colleagues to
help them understand how and how
much their work impacted the good user
experience and help them as much as

possible in putting themselves in the user's

shoes.
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Usability
metrics

I have always found a great ally in data analysis
and business intelligence departments. With
them I was able to understand the quantitative
Impact of every business and design choice.

Specifically I try to measure three parameters to
understand the level of usability of the product
for which I design, these parameters are:

1. Effectiveness: The accuracy and
completeness with which users achieve
specified goals

2. Efficiency: The resources expended in
relation to the accuracy and completeness
with which users achieve goals.

3. Satisfaction: The comfort and acceptability
of use.
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Desigh Ops

Helps colleagues to work better




Design Ops

Tide up
Figma space

Users are not only the end users of the
product, colleagues and stakeholders are
the users and makers of many documents
and design files. As a designer I feel a
responsibility to Improve the findability and
management of information even for internal
business documents

The importance of this aspect to me along
with a inclination toward order and method
has always led me in being involved in
iImproving workflow, space management, and
work files for the entire design team.

Wil Oval Mobkile

Product teams

Product
oriented
approach

Far reams fellowing rhis aparoack
the Figmo spacc wall be dividc

FEQTIra

File typologiies

Marketing
oriented
approach

Far teams fellowing rhis aparoach
the hgma space will be diced s

Oval OLD

Marketing Oval

01 & Live

02 v ADV

03 ws Social

04  Email

05 & Video

06 % Content

07 & Resources for Figma
08 @ Playground

08 £ Previous initiative

Oval Maobile

4 TIHes, |

02 v ADV
All the work:

O files, 1

03 ma Soci
All the work:



Design Ops

Design
system

On several occasions I have been responsible for
creating a design system from scratch or
contributing to existing design systems.

In my last work experience, I was specifically
responsible for creating a new design system with
respect to the new possibilities of Figma and Token
studio.

So that the design team could:

e Improve consistency in touchpoint design

e Reduce production time (Des/Dev)

e Reclaim time to spend on design of important
things

Fogps

Bitten

gound  Umani - Core ibeary -~




Design Ops - personal project

gallery

Nap&Tap

Nap&Tap

Scintillante libreria di design pattern

1 B.dbg

Design Pattern

Design palieen Nolwe Cow's NAT i siamo

w

La pregattaziona di Nap&Tap a latta di discussioni,
scelte, indecisioni che portano ad altre discussioni.
Abbiamo raccolto la risposta alle domanda

‘ondamentali e |e fonti consultate per prencerle.

LEGG!I COS'E HAP&TA?R

Design pattern

DO IT

Button Icon button

Il cuora del progello, la sezionea in cui i dasign
pattern vengeno catalegeti e descritti. L'argomento
& ampio & la sazione in continuo aggiormamenlo

man mano che ogni compenente viene concluso.

CERCA UN FATTEAN

L5

TUTTIHI DESIGN PATTERN

/o

IR S

Studiare la tecria non rimane un'attivila fina a ss
stessa ma influisce sulle nostre scelte. Stiamo
praparanda dsi lila cha uniscona il risultalo del
tempo passalo a leggere € quello passato a

pragettare.

VISUALIZZA LA CLASKIFICAZIDNE

State-switching butt Qe

Raccolla di possibili soluzioni a problemi ricarrenti nella progellazione di interfacce web.

IL FROGLTTO LA LIJHLRIA LL RESORSL

CURATO DA CONTATTI

Fabio e Alessia B naplap. library@gmail.com I #rracy Policy

www fabionucatelo.com ** Instagram

Punti essenziali Design pattern In pratica

www.alassialongo.com

Studiare la tearia non rimana un'attivila fina a sa

La pregatiaziona di Nap&Tap & latla i discussion,
scelte, indecisioni che portano ad altre discussioni.
Abbiamo raccollo la risposta alla domanda

‘ondamentali e |e fonti consultate per prencerle.

LEGG!I COS'E HAP&TA?

Design pattern

Il cuora del progelto, la seziona incui i design
pattern vengeno catalegeati e descritti. L'argomento
& ampio a la sazione in conlinuc aggiormamenlto

man mano che ogni compenente viene concluso.

CCRCA UHN FATTECAN

stessa ma influisce sulle nostre scelte. Stiamo
praparanda dai lila cha uniscona il risultalo del
tempo passato a leggere e quello passato a

pragettare.

VISUALIZZA LA CLASKIFICAZIDNE

© 2022 Nap&Tep. Tutti | dirithh nserval
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Thank you

This portfolio is designed to

describe my work

experience over the years on the different

projects I have tackled.

If you are curious to go into

etail and talk about

a specific project I will be ha
other works.

fabionucatolo@gmail.com

2 www.fabionucatolo.com

Dpy to show you
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